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I
PRESENTACION
Antonio Cambril

Anrono Manjoén-Cabeza Sinchez, a quien no tengo el
gusto, recuerda en el libro que sigue las veleidades
politicas de los comerciantes en «una ciudad donde es tan
facil ser poeta como peligroso ser un gran poeta». Los vates
de mostrador de finales del siglo pasado y primeros del
siglo que nos entretiene creian en el poder de los nimeros
y de los versos. Después, la publicidad poética, como el
colmado de barrio, ha ido cayendo en desuso. Pero grande
tuvo que ser el poder de seduccién del articulo rimado
en Granada cuando se conservan testimonios escritos de
tantos aficionados. Vendedores de calvicidas, café,
chocolate, insecticidas, jabones, vigas y morcillas, pusieron
musica y cantaron las excelencias de los objetos mais
comunes de la vida cotidiana, que es lo que hizo Neruda,
aunque con mayor acierto.

A través de las paginas de esta antologia de poemas
comerciales se puede ir conociendo el pasado inmediato
de Granada —los primeros poemas estan fechados en el
altimo tercio del xix—. Asi, la insistencia en destacar el
bajo precio de los articulos en venta, le cuadra a una tierra
que se autodenomina del chavico. Y doy tres ejemplos.
La zapateria «El porvenir», que ocupaba la esquina de Gran
Via con Almireceros, publicé en Gaceta del Sur, en 1921,
una pieza que terminaba asi: <No hay ninguno que

II



Comerciantes poetas en la Prensa de Granada

comprenda / siendo tan bueno el calzado / que a precio
tan arreglado / en El Porvenir se venda». Pafios Ramos
insertd en La publicidad un mensaje que puede competir
por el record de la brevedad lirica: «Por pocos reales,
buenos retales». Y, por Gltimo, el remate de la sombrereria
JLa Espanola» a uno de sus anuncios: «Pues ir de gorra les
gusta a todos / en todos tiempos».

Aunque hay en el libro muchos versos que soélo
destacan la direccién del establecimiento y las bondades
del producto que se marca, los valores decimondnicos
—en Espafia el siglo xix acaba ya mediado el xx—,
también se van deslizando en toda la produccién poética
de los publicistas.

Los propietarios de la Sastreria Roma consideraron
pertinentes ligar la elegancia a la posesién social de sus
clientes: «Donde se viste el magnate / el militar, el
burdcrata, el artista: / en la gran sastreria Roma». Las
diferencias de clase quedan bien reflejadas en este otro
eslogan de 1900: «La aristocracia y la plebe / sin adulacién
ni halago / dicen que el anis Portago / es lo mejor que se
bebes.

Entre los autores mas afortunados del libro se encuentra
el carnicero y vate Pedro Ros, que mantuvo graves
enfrentamientos con los poderes locales, sublimé la carne
y dejé constancia en El Defensor, El Ldabaro, El Popular y
El Manicomio de la escasez que se vivia en 1891. Pedro
Ros, envieme pronto / queso, salchicha y jamén, / pues
los enfermos se mueren / suyo afectisimo: KOGC».

No falté quien utilizara el poder del verso como arma
intimidatoria. Créditos Cervera publicaba con nombres y
apellidos versos contra los deudores. Lo hacia en la Revista
Remolones, version adelantada e impresa del cobrador del
frac: «La revista Remolones / periddicamente sale /
publicando en sus Renglones / los nombres y direcciones
/ de los que cumplir no saben.»
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Presentacién

Por el libro de Manjon-Cabeza se averigua que la ciudad
contaba con una sola piscina publica, los bafios de don
Simedn, hasta principios de los sesenta, o que el café Can-
delita estuvo en el origen de la Segunda Republica puesto
que, segun aparecio en El Defensor el 4 de junio de 1931,
una mafiana de abril dos espafioles se levantaron muy
temprano y encendieron el fogdén. Todos hicieron una
infusién maravillosa. Y se la echaron al coleto Qué impetu,
qué entusiasmo, qué fervor republicano les insuflé la
estimulante bebida! ;Qué panacea fue aquella que en un
momento operd tamafia metamorfosis? Un elixir divino,
una cosa jamén, la infusién era de Candelita, del café
miximo que sélo vende Puerto Ricos.

Este ultimo texto, y los comentarios sutilisimos de
Antonio Manjén-Cabeza, es lo Gnico que se encuentra en
prosa en el libro. El resto estd en verso, unos versos
prosaicos por su fin eminentemente comercial entre los
que se encuentran algunas felicidades y que reflejan las
condiciones de vida y los ideales de la Granada que va
de 1870 a 1950.
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