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PROLOGO

El estudio de la empresa mercantil del Antiguo Régimen en Espafia ha avan-
zado mucho en los ultimos afios. Hay que decir, sin embargo, que después de los
trabajos dedicados hace ya medio siglo a algunas grandes dinastias de hombres de
negocios del siglo xv1 (los Ruiz o los Espinosa), en las décadas de los ochenta y los
noventa el interés se desplazé de un modo decidido hacia las burguesias del siglo
XVIII, que se beneficiaron de una serie de ambiciosas monografias con el feliz resul-
tado de abrir la posibilidad de establecer comparaciones entre las distintas regio-
nes e incluso de disefiar una geograffa mercantil de la Espafia del Setecientos.

Como en otras cuestiones, el siglo XVII, estigmatizado como la época de la deca-
dencia, y concretamente en este caso de la decadencia econémica, quedd al margen
de esta revitalizacién de la historia del comercio y de sus agentes. De este modo, sélo
en fechas muy recientes empieza a ser colmado este hiato, gracias a los trabajos de una
serie de jévenes historiadores que han abordado el estudio de la empresa seiscentista
desde diversas perspectivas y desde diversas 4reas geogrificas. Entre ellos deben citar-
se a Elisa Torres para Gran Canaria, Guadalupe Carrasco para Cddiz, Jeronia Pons
para Mallorca y Juan Carlos Maixé e Isabel Lobato para Catalufia. Todos han allana-
do el camino para el trabajo de Marfa Dolores Ramos Medina sobre el caso de la
empresa mercantil lorenesa (y francesa) en el Madrid de mediados del siglo xv11.

La autora ha partido del andlisis del caso de la casa Clemente, una familia de
mercaderes procedentes del ducado de Lorena que acaban por desplazar la cabe-
cera de su negocio desde su solar de origen hasta la capital de la Monarquifa His-
pdnica. Siguiendo la metodologia utilizada por algunos de los tltimos estudios
mencionados, la autora ha adoptado como eje de su investigacién el andlisis estruc-
tural de la empresa, sefialando el disefio organizativo, el modo de funcionamien-
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to, la composicién del plan contable, la geografia de sus relaciones y el esquema
evolutivo del negocio mercantil y financiero. Al final, la empresa Clemente apa-
rece como una de las mds avanzadas y de las méds importantes entre las que se mues-
tran operativas en el Madrid de la época.

Una de las mds avanzadas, es decir una compafifa en el pleno sentido del tér-
mino (frente a una mayoria de sociedades que podriamos denominar defectivas),
porque redne todos los elementos constitutivos de una empresa en el méximo nivel
de desarrollo, que dispone de una razén social, asi como de una regulacién escrita
del nimero y condicién de sus miembros, capital social y distribucién de las fun-
ciones en el seno de la empresa y, finalmente, de un sistema contable completo, con
todos los libros requeridos por la partida doble y la m4s evolucionada correspon-
dencia mercantil. Y una de las mds importantes, es decir una compaifa situada en
el vértice superior de una cadena cuyos eslabones son sucesivamente los minoristas
ambulantes o cajeros, los minoristas de tienda abierta y los mayoristas limitados al
drea local o regional, porque el volumen y la indole de sus negocios permiten incluir-
la entre las grandes casas de comercio al por mayor, con un abanico de correspon-
sales y un circuito de aprovisionamiento y de distribucién de 4mbito internacional.

Después de esta caracterizacidn, el andlisis pormenorizado nos pone en con-
tacto con los sucesivos responsables de la direccién, asumida primero por Nico-
l4s Clemente, todavia instalado en Lorena, para pasar después a Clemente Cle-
mente, ya establecido en Madrid, que ha pasado a ser la sede central desde 1648,
y terminar en manos de Carlos Hermant, que entra en la familia por el frecuen-
te procedimiento del enlace conyugal con una de las herederas. En segundo lugar,
se nos informa de la progresiva relevancia y complejizacién de los negocios, que
empiezan por la venta de manufacturas importadas para seguir por la distribu-
cién de coloniales fuera de Espafia, la exportacién de lanas, los cambios y depé-
sitos bancarios pactados con particulares, el arrendamiento de rentas municipa-
les y reales y la participacién en los préstamos a la Corona, todo ello hasta que la
suspension de pagos de 1662 obligue a la compaiifa a una restriccién de sus acti-
vidades, tanto en el aspecto cuantitativo, como también cualitativo, con el abso-
luto predominio de las operaciones a comisién. Y, finalmente, se nos traza la geo-
grafia del tréfico, que, siguiendo una cartografia previsible, incluye las plazas de
la Europa central dentro del ducado de Lorena (Nangy) o en su entorno préxi-
mo (Besangon en el Franco Condado o Ginebra en Suiza), algunas importantes
plazas de la fachada atldntica europea (Bilbao, Amberes, Paris, Londres), el puer-
to de Sevilla (como centro del comercio colonial hispdnico), algunos puertos espa-
fioles del Mediterrdneo (Alicante y Valencia) y algunos mercados del interior
peninsular (en Castilla, Extremadura y Andalucia). En definitiva, se nos ofrece
una visién completa de la estructura y actuacién de la compaiifa lorenesa en una
especial coyuntura, signada a nivel general por la crisis econémica de la Monar-
quifa Hispdnica y matizada a nivel particular por el proceso de consolidacién que
todavfa vive el comercio francés presente en Madrid, muy lejos de esa dulce domi-
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nacidn ejercida a finales del siglo siguiente y estudiada con tanto acierto por
Michel Zylberberg.

Las aportaciones del estudio de Marfa Dolores Ramos Medina son numerosas.
En primer lugar, hay que poner en su haber la reconstruccién de una empresa mer-
cantil, no sobre la base de sus libros de cuentas, que es la via normal en esta clase
de trabajos, sino a través de una fragmentaria documentacién notarial, que es la
tinica disponible, pero que exige un esfuerzo sobrehumano de lectura y exégesis para
rellenar los huecos, completar las operaciones, adivinar los movimientos. En segun-
do lugar, hay que felicitarse por el punto de vista elegido, el mds moderno de la
reciente historia econémica, que pone el acento en las estructuras empresariales, en
el perfeccionamiento de sus elementos constitutivos, en la progresiva légica de su
actuacion, en la resultante final de la dialéctica entre su cdlculo y los condicionan-
tes espaciales y temporales. En tercer lugar, hay que valorar el riesgo de una apues-
ta que trata de explorar una regién desierta de la investigacién histérica, el mundo
del comercio en el Madrid de Felipe IV y Carlos II, un espacio abordado a menu-
do desde el punto de vista de los asientos concertados entre el capital financiero y
el tesoro publico, pero poco o nada desde la éptica del tréfico de exportacién e
importacién, tanto en el marco de los intercambios interiores como en el contexto
de los circuitos internacionales. Finalmente, la perspectiva de la historia econémi-
ca desemboca en la historia social, brindando un cuadro de las actitudes de la bur-
guesia mercantil extranjera (lorenesa y francesa) instalada en Madrid, para termi-
nar constatando la universal similitud en las conductas del que podriamos denominar
mercader polivalente del Antiguo Régimen, reconocible en su preferencia por la
empresa familiar, la diversificacién de sus operaciones, la colaboracién con sus con-
nacionales o el afin de reconocimiento, como ocurre con Carlos Hermant, nom-
brado archero del rey y familiar del Santo Oficio.

En resumen, la obra de Marfa Dolores Ramos Medina, que ahora edita el Ser-
vicio de Publicaciones de la Universidad Nacional de Educacién a Distancia, ha sabi-
do aunar el conocimiento de la materia, la amplitud de miras en el planteamiento y
el rigor metodoldgico en el tratamiento de una documentacién reticente para obte-
ner unas conclusiones que superan los limites del estudio de un caso para adquirir
valor paradigmdtico. Por esta razén, la divulgacién de sus resultados entre los espe-
cialistas servird sin duda para animar importantes debates sobre cuestiones tales como
la presencia de los mercaderes extranjeros en la Espaa del siglo xv11, la estructura de
las compafifas comerciales en los tiempos modernos o el papel jugado por la Corte
en la formacién del capital mercantil y financiero en el Antiguo Régimen. En suma,
el libro representa una notable contribucién a la historia econémica y social del
Madrid de los Austrias y, por tanto, a la Historia Moderna de Espafia.

CARLOS MARTINEZ SHAW
Catedrditico de Historia Moderna
UNED





