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PRESENTACION

Marcello Carmagnani

Me es muy grato aceptar la invitacién de presentar el libro de Lilia Esthela
Bayardo Rodriguez que inicialmente fue su tesis doctoral, la cual tuve honor
de dirigir, y fue discutida brillantemente en El Colegio de México. Ahora,
como libro, llega a los historiadores y a los estudiosos de las ciencias sociales.

Quisiera brevemente recordar lo que motivé a la doctora Bayardo, inves-
tigadora de El Colegio de Jalisco, a terminar sus estudios con una tesis sobre
el nacimiento y la consolidacién del consumo en la Ciudad de México entre
fines del siglo x1x y el tercer tercio del siglo xx.

En los primeros afios del nuevo siglo xx1 desarrollé mi seminario de doc-
torado en El Colegio de México sobre la participacién de América Latina y
México en la historia mundial, en el cual participd activamente la Dra. Bayar-
do. En este seminario presenté la problematica del nacimiento del consumo
moderno y el papel que desempefi6 el nuevo comercio de los productos ame-
ricanos que contribuyeron a transformar el consumo europeo en los siglos
XVII y XVIIL

Este interés dio como resultado mi libro Las islas del lujo. Productos excdticos,
nuevos consumos y cultura econdmica ewropea, 1650-1800, publicado por El Colegio
de México y Marcial Pons en 2012. Gracias a este libro y a la tesis de la Dra.
Bayardo, El Colegio de México inauguré una nueva linea de investigacion
sobre la historia del consumo en México, en la cual ella colabora.

La participacién de la Dra. Bayardo en esta linea de investigacion se en-
tiende debido a que es pionera de los estudios sobre la historia del consumo
en México, y la primera que analiza y valora la fuente fundamental, hasta
ahora no estudiada, de las encuestas sobre el gasto familiar que comenzaron
a aplicarse en 1909 en las grandes ciudades mexicanas.

Este libro ilustra las grandes novedades del modo de gastar en la Ciudad
de México que, como otros lugares del mundo, hizo sitio a los nuevos «es-
pacios de consumon: las tiendas departamentales, asi como la publicidad de
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productos destinados a cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacién
y confort.

Conviene ahora hacer referencia al adelantado analisis que la autora com-
parte en el presente libro. Ella no se conforma con mostrarnos el inicio del
nuevo fenémeno que articula la produccién con el consumo: sus aportacio-
nes son ain mas impresionantes y novedosas, pues cubre un tiempo histérico
muy amplio, comprendido entre 1909 y 1970.

A lo largo de dos tercios del siglo xx, la Ciudad de México vio crecer su
poblacién desde medio millén, en 1900, a 1.2 millones en 1930; para 1950
sumaba 3 millones, alcanzando casi 7 millones en 1970. Dicho con otras pa-
labras, Ciudad de México se convirtié en una metrépoli de orden mundial,
afrontando en sélo setenta afios la transformaciéon de las formas historicas
del consumo.

No conformandose con este analisis, la autora glosa una definicién gene-
ral del consumo; ademas, precisa y caracteriza la primera forma del consumo
moderno. Ella insiste en que se trata de la etapa preparatoria de la sociedad
de consumo que se alcanzari en el ultimo tercio del siglo xx.

El consumo moderno se caracteriza por la adquisicién y utilizacion de los
bienes producidos en una sociedad que desarrolla una economia monetizada
y con intercambio comercial y cultural con otros paises del mundo. Es asimis-
mo el resultado de la urbanizacién y de la evolucién de la industrializacién,
que se presentan asociados a fenémenos culturales y sociales vinculados con
la trasformacién que conoce no s6lo México, sino también otros paises en el
curso de la primera mitad del siglo xx.

Se llega a la forma histérica de la sociedad de consumo entre 1950 y
1970: a distancia de cuatro decenios del comienzo de consumo modetno,
al crearse el preambulo representado por un mayor acceso al consumo de
bienes por parte de los sectores populares gracias a la expansion de los pro-
ductos difundidos, la publicidad comercial, el crecimiento de los espacios de
consumo y a la articulacién entre ingresos y ahorros personales.

La sociedad de consumo es, entonces, la forma histérica de vivir en Ciu-
dad de México y en el resto del globo a partir del dltimo tercio del siglo xx. La
sociedad de consumo asume nuevas caracteristicas representadas —sostiene
justamente la autora— por ser el lugar que ocupa el individuo en la sociedad,
el cual se define por su nivel de consumo y por una nueva ética.

Gracias a la notable capacidad de la autora para caracterizar las formas
histéricas del consumo, comprendemos las transformaciones introducidas en
los 6rdenes social, econémico y cultural. En efecto, el consumo moderno

22



favorece la incorporacion de la naciente clase media, y asume connotaciones
culturales antes reservadas a las clases dominantes. A su vez, es la forma de
consumo de la clase media la que influencia a las clases populares. De alli
que la autora escriba que la relacién entre consumo y clase social define a las
clases populares.

La Dra. Bayardo logra rastrear este cambio a partir —como se ha dicho—
de las diferentes encuestas del gasto en los hogares. Las clases populares
emergen a comienzos del siglo XX, para luego asumir la connotacién de ‘obre-
ros’ entre 1914 y 1930 al asumir una mayor precision, con la introduccién del
salario minimo y la apropiacion por los trabajadores urbanos del estilo de
consumo de la clase media.

Estamos asi en presencia de una caracterizacion de la nueva sociedad
mexicana, establecida gracias a que ahora se correlacionan el consumo de
bienes con el ingreso y el ahorro. Son éstos los nuevos vectores que se susti-
tuyen, expandiéndose a los de la sociedad de la produccion.

Sin lugar a duda, el libro de Lilia Bayardo Rodriguez es una aportacion
muy original a la expansion de la historia econémica y social, que hasta ahora
ha estudiado principalmente la produccion, las finanzas, las instituciones y la
cultura. A partir de este excelente estudio, habra que tomar en cuenta la te-
matica del consumo y su pasaje desde el consumo moderno a la sociedad de
consumo, que generan importantes transformaciones en los 4mbitos social,
politico y cultural.
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