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INTRODUGAO

«Creio que é o povo galego que é digno, e a
nossa lingua é simbolo e prova dessa digni-
dade. E por isso nom devemos permitir que
se esconda a sua verdadeira dimensom e po-
tencialidade».

Eugénio Outeiro Lojo.

O amigo Eugénio escrevia o trecho anterior no Terra e Tem-
po digital em setembro de 2010. Partindo desta ideia de nédo
esconder a verdadeira dimensdo e potencialidade da nossa
lingua surge este livro polifénico e com diferentes formatos.
Ambos os aspectos servem para mostrar a sociedade galega
a dimensdo internacional da nossa lingua e as potencialida-
des que este facto fornece. A pluralidade de vozes implica a
participagao no projeto de pessoas procedentes de diferentes
ambitos de atividade: a politica, a economia, a engenharia, a
informatica, a banca, a empresa, a universidade, o ensino, a
musica, a cultura, a danga, o teatro, etc. Com a incorporagao
de diferentes formatos a intengdo ultima era expressar da
melhor maneira possivel as experiéncias e as opinides das
vozes anteriores. Assim, do livro fazem parte relatérios, en-
trevistas e narragoes breves sobre experiéncias pessoais, para
além dos desenhos do Xico Paradelo.

E certo que, em ocasides, se fala desta dimensao internacio-
nal da nossa lingua e da sua potencialidade, mas a nivel pra-
tico nao se dao passos nessa direcao e a maioria da sociedade
galega desconhece esta realidade. Por exemplo, ha ja mais de
uma década o Instituto Galego de Promocién Econémica salienta-
va, numa brochura sobre as oportunidades de internaciona-
lizagcdo da nossa economia, a vantagem competitiva que por-
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tava a lingua galega. Mais recentemente, em 2012, foi lancada
uma campanha intitulada «O galego, chave para os teus negocios
no mundo», propiciada pela Secretaria Xeral de Politica Lin-
gliistica da Conselleria de Cultura, Educacién e Ordenacién
Universitaria e a FEGAPE (Federacién Galega de Parques Em-
presariais). No préprio texto da campanha podia-se ler:

O galego, lingua internacional.

O galego é un valor cultural que nos identifica como pobo, mais
tamén nos conecta cunha comunidade maior de case 200 milléns
de persoas que falan portugués, xa que permite a intercomprension
sen necesidade de mediacién. Este valor cultural transférmase en
valor econémico cando falamos de negocios e de elementos tan im-
portantes para estes como a comunicacion. O galego non sé permite
a comunicacién coa Lusofonia, senén que xera o clima de confianza
que proporciona comunicarse sen intermediacions.

O galego na Lusofonia emerxente.

As empresas galegas son cada vez mais conscientes da necesidade
de internacionalizaren a sta actividade e de procuraren novos mer-
cados para ofrecer os seus produtos e servizos. A hora de emprender
o camifio da internacionalizacién moitas empresas xa se decataron
de que o galego é un factor que suma: unha vantaxe competitiva
que serve para situar as stias empresas de forma diferencial en mer-
cados moi competitivos. En contraposicién a uns mercados europeos
paralizados ou cando menos ralentizados pola crise, novos lugares
para facer negocios emerxen na América latina e en Africa, e duas
das economias mdis vigorosas neses dous contextos son a brasileira
e a angolana. Economia, lingua e cultura tinense neste contexto para
facilitaren a comunicacién do empresariado galego en novos lugares
nos cinco continentes: Portugal, Brasil, Mozambique, Angola, Guinea
Bissau, Cabo Verde, Sdo Tomé e Principe, Timor Leste e Macau tefien o
portugués como lingua oficial, e importantes comunidades luséfonas
abren portas en lugares como os Estados Unidos, Canadd, Africa do
Sur, Francia, Luxemburgo ou Xapoén, por citar sé algunhas.
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Mentres en todo o mundo se populariza o ensino do portugués como
lingua de proxeccion internacional, o empresariado galego dispén
dun valor que o sittia en clara vantaxe neste contexto. Sé ten que
saber aproveitalo.

Neste mesmo ano foilangada uma nova campanha pelas duas
entidades anteriores e continuadora da anterior chamada de
«Exportar en galego». Mostra um mapa do mundo salientando
em cor branca os paises de lingua portuguesa (pena que a
Galiza continue a aparecer em preto) e onde sao fornecidos
dados como que: «No ano 2012, arredor do 15% das exportacions
galegas foron a paises de lingua portuguesa, un mercado de mais
de 270 milléns de persoas no mundo. Brasil, Portugal, Mozambique,
Cabo Verde, Guinea Bisau, Sdo Tomé e Principe, Timor Leste, rexiéns
de fala portuguesa como Macau (China) ou Goa (India), ou o pais
que madis medrou en PIB no 2012 a nivel internacional, Angola, son
mercados emerxentes que compre ter moi en conta».

Infelizmente, esta evidéncia empirica que os nossos gover-
nantes conhecem, bate com a auséncia total de medidas para
promover o ensino do portugués na nossa sociedade e tam-
bém de medidas para inserir a Galiza na Lusofonia. Por isto
é preciso dar a conhecer a sociedade galega esta realidade
e que seja ela propria quem demande todos estes aspectos.
Também, perante esta auséncia total de iniciativa governa-
mental, foi apresentada no Parlamento Galego a Iniciativa
Legislativa Popular «Valentin Paz Andrade», que recolhe os
primeiros passos a dar para fazer efetivas estas propostas.

Contudo, como mostra Falar a ganhar, hoje por hoje e ape-
sar da atuagdo dos poderes publicos, muitas galegas e mui-
tos galegos ja estdo a usufruir esta vantagem comparativa. O
conceito enunciado por David Ricardo a comegos do século
XIX em The Principles of Political Economy and Taxation torna re-
velador para mostrar a posi¢do de privilégio de que partimos
as galegas e os galegos ao falarmos duas das principais lin-
guas mundiais. O valor do galego, como indica o subtitulo do
livro, viria dado por esta vantagem, mas nao esteve nunca na
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