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NUEVAS TECNOLOGIAS DE )
CONECTIVIDAD SOCIAL: TUENTI, LA MAS
JOVEN DE LAS REDES SOCIALES

FERNANDO VILCHES VIVANCOS
RAMON SARMIENTO GONZALEZ
Universidad Rey Juan Carlos

1. INTRODUCCION

Las redes sociales estdn de moda, no hay ninguna duda. A
diario, en los medios de comunicacién encontramos noticias
sobre distintos acontecimientos e iniciativas ocurridas a per-
sonas que pertenecen a cualquiera de estas redes: Facebook,
Tuenti, Myspace o Sonico, por citar las mas populares.

Segiin datos ofrecidos por INTECO (Instituto Nacional
de Tecnologias de la Comunicacién), en Espafia, en torno al
50% de los internautas mayores de 15 afos tiene su perfil en
alguna red social. Al margen de las innegables ventajas que
proporcionan para darse a conocer y para estar en contacto
con personas en distintos lugares del Globo, las redes sociales
pueden plantear interrogantes de seguridad y privacidad, es-
pecialmente, para los més jévenes, ya que son nifios y adoles-
centes los usuarios de plataformas como, por ejemplo, Tuenti,
la cual, parte como favorita entre este colectivo.

En las redes sociales los jovenes se divierten publicando
fotografias y comentarios en Fotolog o enviando mensajes
desde el movil a Twitter. Sin embargo, son muchos los adultos
que ignoran c6mo acceder a estos lugares Web, cémo crear
correctamente un perfil y cémo disfrutar de esta tecnologia
en Internet. Con unos sencillos consejos aportados para los
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padres, es posible acceder a las redes sin necesidad de tener
conocimientos especificos de informatica. De este modo, son
los adultos quienes pueden dar buenos consejos a sus hijos y
protegerlos de los riesgos y problemas que pueden darse en
este entorno digital (ciberacoso, falta de privacidad, virus in-
formatico, etc.).

Estas plataformas sociales ofrecen esencialmente nuevas
formas de comunicacion: es decir, en lugar de hacer llamadas
de teléfono, mandar e-mails y enviar SMS, ahora, conectados
a través de nuestros perfiles creados para este fin en una red
social, podemos realizar todas estas actividades. De esta forma,
estar en contacto con tus amigos, saber lo que estan haciendo
en cada momento, compartir fotos y videos, reencontrarse
con los compaiieros del colegio, seguir de cerca a tus idolos,
formar parte de los fan de un club, o invitar a un amigo que
vive a muchos kilémetros de distancia son algunas de las op-
ciones que encontraremos a través de la Red (Calvo, M. y C.
Rojas, 2009).

Dada la magnitud de este fenémeno social, también, estas
redes estan disefiadas para su empleo profesional: localizacién
de puestos de trabajo, contactos comerciales, clientes y socios,
entre otros. Un objetivo muy diferente puede ser, ademas, el
de encontrar pareja.

2. NAVEGACION POR INTERNET

La actividad de navegar por Internet es sin duda el servicio
estrella. Tanto es asi, que muchos usuarios confunden Internet
con navegar. De esta forma, por la Red de redes se prestan innu-
merables servicios: navegar por paginas Web, correo electréni-
co, chats, descarga de archivos, juegos en red, telefonia, etc. La
navegacién es uno mas de los maltiples servicios ofertados en
Internet. Si bien las posibilidades que se ofrecen son infinitas,
los usos maés frecuentes a que se destina el navegador son:

e Compras por Internet

¢ Banca electrénica
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e Busqueda de informacién, para ocio o trabajo
e Redes sociales
Las compras a través de la Red parecen cada vez més habi-
tuales y mas seguras, aunque como en el mundo fisico, debemos
elegir aquellos comercios de reconocido prestigio. Sin duda, la
banca electrénica es una de las aplicaciones favoritas del nave-
gador entre los adultos: consultar saldos, hacer transferencias,
contratar productos financieros, etc., todo ello, sin moverse
de casa. Ademés, la Red ofrece todo tipo de informacién para
reservas de viajes y espectaculos, escuchar musica, juegos,
apuestas deportivas, ocio, consulta de callejeros, o biisqueda
de cualquier dato: universitario, bibliotecas, transportes, etc.
Por tanto, todos estos avances, unidos a la moda de perte-
necer a alguna de las redes sociales como LinkedIn, Facebook
o Tuenti, estan transformando nuestra percepcién del mundo.
No podemos vivir sin estar conectados a la Red, pero tampoco
podemos confiar en sus bondades ni sumergirnos en sus pro-
fundidades. Internet alberga innumerables peligros para los
que, afortunadamente, conociéndolos, existe proteccién.

3. DIFERENTES TIPOS DE REDES SOCIALES

Uno de los fenémenos que parece estar ocurriendo a través
de las redes sociales es el de los reencuentros entre personas
que, en un momento dado, perdieron el contacto. Podemos en-
contrar diversos tipos de redes sociales cuyos objetivos serén,
a su vez, muy distintos:

1.- Redes sociales de caracter personal, cuyo objetivo
consiste en conectar a usuarios y crear una gran comunidad.
Permiten localizar amigos, mantener con ellos un fluido con-
tacto, o establecer nuevas amistades. Los internautas acuden a
estas redes principalmente en busca de entretenimiento y por
distintos motivos personales.

2.- Las redes sociales profesionales se diferencian clara-
mente de las demas redes sociales. Si la idea de las redes de
caracter personal se centra en el 4ambito de la vida privada,





