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Presentacion

La radio, la television y el video son espacios de repre-
sentacion simbolica que forman parte de nuestro espacio
identitario, ya que constantemente nos entregan discursos
y relatos que ayudan a configurar y/o reforzar nuestras
representaciones de nosotros mismos y del mundo.

En esos productos se incorporan diversas practicas socia-
les, culturales, econémicas y politicas desde el lugar de la
produccion y el consumo. En muchos de los casos, son las
producciones locales las primeras en elaborar narrativas
desde el punto de vista de los actores involucrados.

En tiempos de globalizacién o mundializaciéon de las cul-
turas, son estas localidades las que permiten posicionar a
los actores sociales en un mundo cada vez mas complejo y
rescatar las propias experiencias en relacién con los otros.

Cuando hablamos del proceso de mundializacién de las
culturas, nos referimos especificamente a la idea de al-
teracién del escenario contemporaneo de la modernidad.’

lIdea que desarrolla Arjun Appadurai en su libro La modernidad des-
bordada editado por el Fondo de Cultura Econémica de Argentina en
el afio 2001.
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Subyace en este proceso también una idea de ruptura, a
partir de la cual lo que se ha denominado “modernidad” es
reformulado y cuestionado. Una de las paradojas que su-
pone este proceso es la convivencia simultanea de practi-
cas globales (es decir, la aparicién de flujos e intercambios
tecnolégicos y financieros a gran velocidad), con practicas
locales que reflejan mas bien la necesidad de reivindicar
propuestas mas cercanas, mas locales, mas regionales.

Partiendo de esta idea, el Departamento Académico de
Comunicaciones de la Pontificia Universidad Catélica del
Per organiz6 en los afios 2009 y 2010 el primer y segundo
Coloquio Nacional de Comunicacién Radial y Audiovisual,
respectivamente, buscando construir un espacio de
encuentro e intercambio de experiencias de realizacion
audiovisual y radial entre las diferentes productoras,
universidades y organizaciones de las distintas regiones del
pais. Se trataba de buscar un espacio que nos permitiera
reconocer formas de produccién local, tematicas,
tratamientos, géneros narrativos y formas culturales de la
realizaciéon audiovisual y radial de las diferentes regiones
del pais y, también, por qué no, de crear un espacio de
produccién y/o investigacion y/o conservaciéon de material
conjunto.

Este libro es el resultado de estas dos primeras experien-
cias, €l fruto de la generosidad de todos aquellos que com-
partieron sus vivencias con nosotros. En este texto nos en-
contramos con practicas y modos particulares de entender
la radio, la television y el video.

En la primera parte del libro, dedicada a la radio, Adrian

Menéndez nos muestra como han ido evolucionando en los
1ltimos veinte afos las corporaciones radiales en nuestro
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pais. Le sigue la reflexién de Carlos Celi sobre las radios
locales, con acento en la ciudad de Trujillo. Desde Nauta,
Leonardo Tello nos cuenta una historia que se hace con la
gente, la de Radio Ucamara. Gladys Reyes nos habla de la
apuesta por el desarrollo con equidad que hace el progra-
ma “Basta de barreras”. Roxana Borda nos trae al “Shiwi-
jaja” con la voz de los castafieros desde Puerto Maldonado,
y Cela Talavera nos invita a conocer como desde la radio se
trabaja el fomento de la lectura en Otuzco.

En la segunda parte del libro, dedicada a la television
y al video, Juan José Beteta nos cuenta sobre “Enlace
nacional”, una experiencia de television verdaderamente
nacional. Luis Alarcén comparte con nosotros el estudio
sobre el centralismo informativo en Lambayeque. James
A. Dettleff nos lleva a Juliaca para que observemos el
periodismo televisivo local. Luis Salazar nos ofrece una
guia para producir con creatividad en la televisién por
suscripcion. Giuliana Cassano nos presenta la experiencia
de realizacién de videoclips en las aulas universitarias,
e Inés Barrientos nos cuenta cémo se hacen videoclips
en Juliaca. Desde Trujillo, Dante Padilla nos propone
reflexionar sobre las diversas plataformas tecnoldgicas y
los medios. Caroline Cruz nos presenta su experiencia de
producir materiales audiovisuales para la educacion y el
desarrollo. Finalmente, César Loli nos cuenta céomo es el
proceso de ensefianza del reportaje televisivo.

Como veremos, las distintas experiencias que componen
este libro reproducen la diversidad de nuestros interlocu-
tores. Partiendo del principio que entiende la comunica-
cion como el reconocimiento del Otro, les entregamos este
texto con la esperanza de que sirva para iniciar el dialogo
y la comunién en la diversidad desde las comunicaciones.
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