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INTRODUCCION

El objetivo de este trabajo es poner de manifiesto, a través del
analisis de la prensa deportiva, los aspectos léxico-semanticos mas
llamativos y creativos de su discurso. Como ha explicado Alcoba
Lopez (1993: 155), el deporte ha generado un lenguaje propio, con
variantes lingtiisticas y simboélicas que lo ha hecho, no solo subsistir,
sino ocupar un lugar privilegiado en los medios de comunicacion.
Se trata de un lenguaje fuertemente connotado, un modo de co-
municar creativo y atrevido, a través del cual el periodista muestra
su punto de vista, su pasién y su emocién por el hecho deportivo'.
Es, segiin ha demostrado Labrador Méndez (2007: 39), un discur-
so, en gran parte épico, que posee tres funciones: divertimento,
sublimacién de la violencia (catarsis) y cohesiéon de la comunidad.

Filologos expertos en el ambito deportivo, como Castanén
Rodriguez (1999a y 2011) o Hernandez Alonso (2003 y 2012), y
periodistas, como Rojas Torrijos (2012c, 2013), han puesto de ma-
nifiesto el extraordinario desarrollo de la informacién deportiva
en todo el mundo hispéanico, lo que ha propiciado la creacién de
un lenguaje sectorial con personalidad propia. De hecho, los me-
dios de comunicacién deportivos crean usos lingtisticos, vocablos
y acepciones nuevas, muchos de los cuales, tras generalizarse, son
sancionados por el diccionario académico.

Para Rojas Torrijos (2014b: 178), la informacién deportiva esta
en auge porque marca tendencias, crea un estilo propio (funda-
mentado en el color, la originalidad y la espectacularidad de sus
propuestas) y aporta un nuevo modelo de presentaciéon de las in-
formaciones a través de un lenguaje que es visualmente atractivo y
resulta comin y accesible. Su éxito radica en usar una férmula en

! El interés por este lenguaje ha suscitado diversas monografias, entre ellas, Trapero
(1979), Rodriguez Diez (1981), Alzugaray Aguirre (1982), Polo (1992), Castan6n Rodriguez
(1993ay 1999a), Agencia Efe (1994), Vivas Holgado (1999), Garcia Molina (2002), Hernan-
dez Alonso (2003 y 2012), Guerrero Salazar y Cremades Garcia (2012), etc.
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la que se combinan informacién con espectaculo, datos con emo-
ciones y un lenguaje universal que se acerca al publico y produce
complicidad entre practicantes, aficionados y medios de comuni-
cacion, de lo que se beneficia para captar y fidelizar clientes (Rojas
Torrijos 2012a: 79).

En el presente trabajo entendemos el discurso deportivo como
un subcédigo, variedad lingiiistica o lenguaje sectorial utilizado en
un ambito especifico sociocultural y profesional (Guerrero Salazar
2006a: 1377). Pero este subcédigo, como ha advertido Colin Smith
(1995: 76), incluye, a su vez, toda una serie de lenguajes sectoria-
les, pues de sobra es sabido que no es lo mismo un reportaje de
fatbol, que de carreras de caballos, que de coches. Ni es lo mis-
mo una crénica, que una entrevista o un reportaje?. Lo que ocurre
es que, a pesar de tanta heterogeneidad de cédigos y géneros, es
posible establecer un conjunto de caracteristicas comunes propias
del discurso deportivo, este que adquieren y manejan periodistas,
deportistas y aficion. Este discurso hace que la informacién depor-
tiva, incluso en los medios generalistas, destaque, al establecer una
relacion de proximidad entre los interlocutores, un saber compar-
tido que tiene como consecuencia un estilo informal, coloquial,
conversacional y emotivo, el cual provoca una ruptura con el estilo
discursivo mas formal del resto del periédico, donde encontramos
un lenguaje descriptivo, técnico o neutro. Como senala Hernandez
Alonso (2012: 216), el lenguaje deportivo posee claras diferencias
frente a otros lenguajes especiales, también frente al periodistico,
aunque parta de €l, peculiaridades que afectan a todos los aspectos
de la lengua (incluidos el fonético y el textual).

Existe, ademas, una terminologia comiin para muchos depor-
tes®, especialmente los de ambito profesional, que se nutre en gran
parte del trasvase 1éxico de unos deportes a otros, lo que desembo-
ca, como veremos mas adelante, en la creacién de nuevos signifi-
cados que se apartan de su significado original, en unas ocasiones

e Sobre los distintos géneros deportivos, véanse, entre otros, los trabajos de Sobrados
Le6n (2005), Hernandez Alonso (2012: 59-66) y Rojas Torrijos (2013).

% Para consultar la terminologia deportiva resultan de gran interés los trabajos realizados
por el Centro de Terminologia TERMCAT, que dispone de 17 diccionarios deportivos que pue-
den consultarse de forma gratuita y en varios idiomas (la mayoria estdn en catalan, espariol,
inglés y francés, si bien algunos figuran también en alemén e italiano). De todas esas obras,
la mas relevante es el Diccionari general de Uesport (2010): <http:/ /www.termcat.cat/es/Diccio-
naris_En_Linia/3/Descarregues/>.
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especificandose, en otras generalizandose!. Como ha explicado
Hernéandez Alonso (2003: 57), podemos “hablar de un ‘supracé-
digo’, constituido por la interaccién de los diferentes codigos de
los deportes y de otro cédigo, particular y exclusivo de cada depor-
te™. No obstante, este mismo autor ha senalado la evolucién del
lenguaje deportivo en los Gltimos anos, cada vez mas globalizado
y estandarizado, pues se va imponiendo lo general a lo particular,
con una tendencia a la polisemia, lo que permite el empleo de los
mismos términos en muchos deportes, sobre todo los mas popula-
res (no asi los minoritarios). En la globalizaciéon de este lenguaje
influyen:

[...] 1a extension de la practica deportiva, la facilidad para divulgarla, la

facilidad que esto supone para el periodista, la asequible comprensién,

la frecuencia en el uso de los tecnicismos y una tendencia histérica hacia
lo general e internacional muy arraigada (Hernandez Alonso 2012: 217).

Como bien afirma, con este lenguaje no se pretende ensenar
modelos, sino fotografiar de forma emotiva el hecho deportivo
(Hernandez Alonso 2012: 13). Se trata, ademas, de un lenguaje
en constante construccion, de hecho, el lenguaje periodistico del
deporte, como ha apuntado también Castanén Rodriguez (2007 y
2008b), ha tenido que amoldar sus rasgos idiomaticos a la veloci-
dad que imponen los medios digitales:

El lenguaje periodistico del deporte ha reajustado sus recursos idiomati-
cos y aborda una informacién esencial que se produce y transmite en alta
velocidad, con microtextos de lectura rapida y facil, en la que adquieren
gran importancia la espontaneidad y la oralizacién, la precisién termino-
l6gica, el cuidado de las traducciones, el uso de hispanoamericanismos
1éxicos, el resumen del hecho deportivo y sus emociones mediante titu-
lares con juegos de palabras y sentido del humor, la descripcién de acon-
tecimientos con un léxico apto para audiencias no especializadasy el uso
de férmulas breves de origen extranjero (Castanén Rodriguez 2008b).

* Lo que se echa en falta, como ha demostrado Hernédndez Hernandez (2012), es una
normalizacién del 1éxico deportivo, sobre todo en el de los deportes considerados de masas.
No obstante, Rojas Torrijos (2012d) se muestra optimista respecto a un lenguaje deportivo
internacional en espafiol, el cual se estd gestando “gracias a la labor de las principales agen-
cias de noticias y resto de medios de comunicacién de vocacién panhispanica, que se han
encargado de fijar unos criterios estandarizados en el uso del idioma para una aplicaciéon
valida en el conjunto de paises en lengua espaiola”.

5 Hernandez Alonso (2003: 57), en un estudio comparativo de crénicas deportivas, con-
sidera que el 60 % del léxico utilizado se puede considerar comin, mientras que el 40 %
restante tiene alguna particularidad: léxico argético (7 %), 1éxico técnico (12 %) y 1éxico
trasladado (21 %).





