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Prélogo

Lluis AGUSTi, Monica BARO, Pedro RUEDA RAMIREZ
(Universitat de Barcelona)

Uno de los emblemas del jesuita Francisco Nufiez de Cepeda en su Idea de
¢l buen pastor (1688) incluye la imagen de una red y el lema «descubre las gemas
escondidas». En este caso se logratia pescando a través de la leccion (lectura) de
aquellos textos que sirvieran para el ornato, la ensefianza y el gobierno. Para
Nufiez de Cepeda esta «red del estudio se llenara de preciosas perlas» si se siguen
las recomendaciones de ocuparse en la Escritura, los concilios y doctores.! Este
ideal de buenas lecturas como alimento espiritual sigue las recomendaciones
sobre los usos correctos de la lectura. Ahora bien, como llegan esos libros a ser
conocidos por el lector, como se logran articular los medios que faciliten que el
libro producido en las prensas circule, de qué modo los agentes del libro logran
poner a la venta estos volumenes y como despiertan el interés del comprador
es algo que cabe desentrafiar. Este libro intenta deslindar desde diversos
enfoques estas problematicas, en linea con el interés por los agentes y las redes
del circuito que enlaza el espacio, la sociabilidad y el libro impreso como objeto
de estudio.

Ellibro en red nos servira para entender la relacion del libro impreso con
los agentes que hicieron que los textos producidos pudieran circular, distribuirse
y consumirse. El eje de los trabajos de esta monografia son las redes del libro
en Espafia, centrandonos en sus agentes, nodos y medios de circulacion. La red
en un espacio peninsular con un radio de accién determinado por la geografia
del libro en circulacion, ya que la relacion entre oferta y demanda en el caso del
impreso viene determinada por las disponibilidades de redes, formales o no, y
la capacidad de los agentes para adquirir y transportar el libro, considerado
como un bien de intercambio y objeto de interés para las comunidades de
lectores. Las interacciones entre estos agentes permiten delimitar las

1 Antonio BERNAT VISTARINL, John T. CULL, Endclopedia de emblemas esparioles ilustrados, Tres
Cantos, Akal, 1999, pp. 680-681.
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posibilidades reales de acceso al libro, ya que la produccién y sus cifras globales
revelan la capacidad de producit, pero no dan idea de la comercializacién ni del
consumo.

Un primer bloque de trabajos lo constituyen cuatro estudios sobre las redes
en el mundo moderno, comenzando por el estudio sobre Huesca como nodo
de circulacion del libro del profesor Manuel José Pedraza Gracia. En su trabajo
se aborda la elaboracién y circulacién del libro a través del cuaderno de
anotaciones de Pedro Blusén y Juan Francisco de Larumbe. Ambos
consignaron de manera consecutiva las relaciones comerciales con sus
proveedores y clientes en sus negocios de imprenta y librerfa. El documento
resulta excepcional al tratarse de un cuaderno de notas de profesionales del
libro, un ratisimo manuscrito conservado en el Archivo Histérico Provincial de
Huesca, que revela la importancia de estos libros de memoria que registraban
en notas muy variopintas noticias familiares, negocios de compra-venta, deudas
diversas, materiales adquiridos a los proveedores, etc.

El papel de una librera es analizado por Alejandra Ulla Lorenzo que se
ocupa de Lucia Mufioz, editora, disttibuidora y vendedora en el Madrid de los
Austrias, que se inicié en el negocio tras contraer matrimonio en 1631 con
Francisco de Robles. En 1659 se realizé el inventario y tasacién de los bienes
de su marido, adjudicando a Lucia Mufioz un conjunto de libros. A partir de
esta fecha y hasta su muerte en 1677 esta librera participa activamente en
numerosas actividades del oficio, editando libros, negociando privilegios y
participando en 1672, junto con otros libreros de la Hermandad de San
Jeronimo, en un pleito contra los que imprimian el Vowbulario de Antonio de
Nebrija. Un recorrido biogrifico que permite seguit los pasos de una editora en
pleno Barroco que intervino en diversas facetas del mundo del libro.

El texto de Ofelia Rey Castelao analiza el trafico de libros entre el puerto
de A Coruia y el de Buenos Aires y Montevideo en el tercio final del siglo Xv11I
a través de los registros conservados en el Archivo de la Nacién de Argentina.
En este caso los Correos Maritimos del puerto corufiés fueron esenciales puesto
que esta ciudad tuvo desde 1689 una linea directa de correos con Inglaterra, que
en 1764 el gobierno de Carlos 1II amplié con una conexién directa con La
Habana y en 1767 otra con Montevideo. Los buques-correo hacia América
fueron utilizados desde muy pronto por los comerciantes y por los libreros e
impresores madrilefios para enviar fardos y cajones con libros, previo control
por la Inquisicién. En estos casos el «cordén sanitarion de Floridablanca supuso
que los libros se registraban uno a uno, lo que permite seguir cuales pasaron a
América, quiénes los enviaban y a quiénes iban destinados. El texto da acceso a
una documentaci6n inédita y pistas sobre la circulacién de libros en la periferia
noroccidental peninsular, mostrando quiénes fueron los agentes del trifico y
cdémo funcionaba el cotreo como medio de comercio del libro, mas alla de lo
que ya sabemos de Cadiz como destacado nodo de intercambios.

Las redes formales e informales, a través de canales diversificados, son las
que estudia Alberto Gamarra al ocuparse de cémo llegan los libros a Soria en la
segunda mitad del siglo XVIII e inicios del XIX. El estudio incluye una notable
panoramica de las posibilidades de abastecimiento en una ciudad con escasez
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de librerias. En estas ciudades podian proveerse a través de otros canales, bien
fuera aprovechando visitas para resolver otros asuntos a librerias foraneas,
realizando encargos a los viajeros, o bien acudiendo a profesionales del libro via
carta para recibir esos libros mediante arrieros, asi como la suscripcién a obras
de proxima publicacion. El autor también identifica la mediacién de familiares
o amigos, redes clave de la sociabilidad del libro, que acuden a mercaderes para
que vehiculen las peticiones de libros o conseguir libros basicos en comercios
generalistas, entre otras modalidades. Esta diversidad de casos revela la
existencia de multiples canales para conseguir textos, lo que permite tomar el
pulso a una ciudad, y comparar lo que sucede cuando se instalan en la ciudad
de Soria y en El Burgo de Osma profesionales del libro. La fase final en la que
conviven los mecanismos previos a la llegada de libreros e impresores, y los
nuevos profesionales, también permite contrastar en una misma zona la
novedad de la arribada de especialistas, que tienen origenes disparejos: un
librero, venta de libros por un impresor, y la especializacién de un comercio
generalista en el ramo de la libreria. Un segundo bloque de trabajos se ocupa
del siglo XIX (e inicios del XX) desde diferentes perspectivas, centradas en gran
medida en la distribucién y la publicidad del libro. Un primer trabajo de
Frangois Botrel recoge una reflexion panoramica que analiza la evolucion de
algunos conceptos y enfoques de la historia del libro, contextualizandolos en su
trayectoria investigadora y situando esta evolucion en el marco de una historia
de la cultura escrita o historia cultural del impreso. Estas reflexiones permiten
abrir el foco y revisar el papel de estas historias en el matrco de la construccién
o invencion de una historia de la cultura espafiola en el siglo XIX. La revisién
historiografica que ofrece permite radiografiar los intereses (y limites) de
algunos de estos enfoques, dando buena cuenta de las novedades recientes en
torno a la internacionalizacién, el papel de las mujeres, el libro cientifico y
técnico, la enunciacion editorial y el no libro.

El trabajo de Oriol Brugarolas Bonet se ocupa de los profesionales del libro
que facilitan la llegada y distribucion de musica impresa a Barcelona durante la
primera mitad del siglo XIX. En este capitulo se ofrece una panoramica del papel
de la misica impresa y los agentes implicados en el comercio de partituras. Es
un aspecto interesante que complementa el libro, revelando a la partitura como
un producto que podia alquilarse, comprarse por entregas o mediante
suscripcion. El trabajo ofrece una revision de lo que conocemos y estudia la red
y las conexiones de los libreros, y otros agentes comerciales, que hicieron
posible la llegada de instrumentos y partituras a la ciudad.

El texto de Ana Pefias Ruiz aborda la dinastia Denné en Espafa, con una
atencién especial a Guillaume Denné y la libreria francesa que fundé en 1810
en Madrid, y a su hijo Philippe Denné, que se ocuparia de la Libreria Extranjera
de Denné. El estudio de una familia ligada al libro en Francia y Espafia permite
reconstruir la red familiar, con datos inéditos de notable intetés, y los negocios.
En este caso ligando la importacion y la puesta en marcha de un gabinete de
lectura. El resultado del analisis detallado de la prensa y las guias de forasteros
permite conocer de manera precisa los mecanismos publicitarios y la evolucién
del negocio en tiempos politicos convulsos. Fue todo un logro traer a Espafia
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remesas de libros y periddicos, asi como prospectos y suscripciones, e iniciar
una actividad que tuvo una larga duracién en la saga familiar.

El analisis de los calendarios de la casa de Henrich y C?, Sucesores de
Narciso Ramirez, que realiza Isaura Solé muestra la panoplia de recursos
publicitarios de una industria editorial del siglo XIX. El recurso al calendatio
como medio de promocién de las actividades de una destacada editorial de
Barcelona permite rastrear la creciente importancia del mercado espafiol (y
latinoamericano) en las estrategias de comercializaciéon. Estos calendarios
sitvieron como un muestrario de las actividades de impresion, edicion y
distribucién, pero dan idea de la diversidad de colaboradores y trabajadores que
participaban, en diferentes niveles, tanto en la central como a través de agentes
comerciales. El propio calendario es una pieza de notable calidad material,
destinado a un uso continuado durante el afio.

Otro bloque de trabajos se ocupa de las estrategias de las editoriales a
finales del XX y en los inicios del siglo XX. Un momento clave en el desarrollo
de un mercado del libro en el que los editores juegan un papel esencial en la
distribucién, la publicidad y la venta al por menor. En un primer texto Daniel
Guia repasa la actividad publicitaria de la Editorial Montaner y Simén. El trabajo
se ocupa de las estrategias publicitarias desarrolladas en la prensa, y también da
cuenta de un catalogo desconocido de la editorial, que es el primero del que se
tiene noticia. El catalogo, de 1885, es analizado con detalle, dada la rareza de
esta pieza que no se habia estudiado hasta el momento.

El trabajo de los firmantes de este prélogo tiene por finalidad centrar la
mirada en un documento efimero, la tarjeta de pedido de libreria, poco usada
en los estudios de la circulacién del libro, pero que refleja claramente la
constitucion de redes de distribucién del impreso en el tetritorio, a través de
librerias e, incluso, de particulares. En este caso se ha realizado el analisis de las
solicitudes de las librerias, esencialmente catalanas, pero también de Valencia o
de Madrid, que pidieron libros a la editorial Barcino en sus primeros afios de
vida, entre 1924 y 1936. Es interesante contrastar el catalogo, que se va
configurando en estos afios, con las peticiones de titulos concretos realizadas
desde el punto de venta final. Esto permite conocer qué libros circularon, y
cuiles fueron los mas demandados en algunas ciudades del interior de Catalufia.

Christine Rivalan rastrea los elementos paratextuales relacionados con la
promocién de los libros, reuniendo un conjunto de textos e imagenes pensados
para orientar y convencer al lector de las tres primeras décadas del siglo xX. El
analisis de los anuncios publicitarios, presentes en los mismos volimenes, revela
las claves de la publicidad y permite entrever la evolucién de la red de
distribuciéon del libro en Espafia y también la geografia comercial de la libreria,
con sus luces y sombras. Esta mirada a los espacios del libro, centrada en los
puntos de venta, le permite radiografiar algunos conflictos, como la venta de
literatura en quioscos, y la necesidad cada vez mas evidente de mejorar algunos
aspectos de la profesion de librero y de los medios publicitarios del libro.

En un libro centrado en las redes conviene incluir la reflexién en torno a
los limites impuestos por la censura y los mecanismos de control que interfieren
en el mundo editorial. La vision tradicional centrada en el analisis de los medios





