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PROLOGO

“Quando me cato con grand ligereza,
véome en Flandes merchante tornado,
do cargo diez naos de parno preiado
e de otras joyas de grand realeza;

e con todo ello véngome a Sevilla,
onde lo vendo a grand maravilla”™ .

Los versos forman parte de los “dezires” del sabio Pero Gonzilez Ubeda relativos
a las “imaginaciones” y pensamientos “que los omnes toman en sus camas’. Se
evoca un universo idilico donde se enumeran los poderes politicos (emperadores
y reyes), religiosos (papado) y culturales (doctores y sabios) del momento; y de
modo significativo, se incluye la cita del “merchante tornado”. El comercio y sus
actores emergen como metdforas del poder econémico con la mencién, también
muy explicita, de los lugares que marcaban la geo-politica del momento, Flandes
y Castilla. Los versos precisan la condicién artistica de alguna de estas mercadurias
-pafios y joyas-, sin indicar otros rasgos pldsticos o icénicos; por el contrario, como
elemento puntuable, se ensalza su materialidad —“pregiado”, “grand realezd”.. .- y su
notable cuantia, si atendemos a las “diez naos” fletadas para tal efecto. Es factible
otorgar un cierto valor retérico a esta cifra numérica tan redonda, lo que no le resta
una parte de su valor expresivo al reflejar la cuantia y, por consiguiente, el valor
liminal de este trasiego artistico.

Este es el nudo gordiano del libro de Iban Redondo Parés, resultado de una tesis
doctoral defendida brillantemente en la Universidad Complutense de Madrid en
la primavera de 2019. Culminaba, de esta forma, un completo ciclo formativo con
sendos grados en Economia y en Historia del Arte, un mdster de Arte Espafiol y un
trabajo de fin de mdster centrado en la pintura flamenca cursados en San Sebastidn,
Londres y Madrid. Y esa formacidn interdisciplinar le ha permitido unir con audaciay
precision, inteligencia y trabajo, dos disciplinas a veces enhebradas tangencialmente:
Arte y Economia.

El comercio artistico desarrollado durante el reinado de Isabel I de Castilla marca el
esquema de este trabajo estructurado en torno a tres vectores bsicos: oferta, demanda
y mercado. En las paginas del libro, van desfilando los diferentes protagonistas de la

1 Cancionero de Juan Alfonso de Baena, ed. Brian Dutton y Joaquin Gonzilez Cuenca, Visor,
Madrid, 1993, p. 615.
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praxis comercial (mercaderes, talleres y compradores), heterdclitas mercancias (desde
tablas a libros pasando por otros pequefios objetos de uso doméstico y devocional) y
los variados circuitos de elaboracién y demanda de los productos en un abanico plural
que incluye desde los lugares de adquisicién (tiendas, mercados o ferias), los medios de
transporte y los modos empleados en el mismo (fardos, arcas, arcones, portacartas...).
Un diverso repertorio de oficios, mercancias y utillaje convenientemente analizados
con el apoyo de un copioso soporte documental -a veces, ciertamente escurridizo en
su precision terminoldgica- y, especialmente, de un poderoso corpus visual derivado
del uso de la obra de arte como fuente instrumental, lo que ha permitido al autor
reconstruir virtualmente cada una de las fases del comercio artistico.

Y el hecho no es casual porque en el contexto de la época bajo las coordenadas de
la “memoria” y su perpetuacidn, se acrecentd el interés por significar los aspectos mds
relevantes de la vida del momento con el consecuente desarrollo del retrato de valor
fisionémico (memoria de los rostros), la categorizacién del retrato arquitecténico
(memoria del skyline de las ciudades) o la lectura de escenas biblicas o hagiogrificas
en clave litdrgica y ceremonial (memoria de lo efimero). Y en ese punto, como ha
demostrado Iban Redondo, hemos de encuadrar el protagonismo adquirido por el
mercado artistico y el desarrollo de sus particulares c6digos icénicos comerciales.

En primer lugar, a través de las marcas de mercader asumidas como simbolo
identitario y emblema mégico-sustitutivo. La identificacién de estos cédigos icénicos
constituye uno de los grandes logros de esta investigacién con el reconocimiento de
este amplio repertorio de simbolos, el andlisis de sus usos y funciones y la elaboracién
de un abecedario (atin in progress) relativo a los mismos. Los resultados de este
trabajo han permitido al autor identificar retratos hasta ahora anénimos, fijar nuevas
cronologias a objetos artisticos o adentrarse en la funcién organizativa y espacial
de las lonjas, por no mencionar los mecanismos de constitucién de unos nuevos
simbolos de uso paraherildico empleados como ornato en piezas de conmemoracién
(palacios o laudas finebres). Mas, con ello y de modo sobresaliente, el autor ha
arbitrado una novel herramienta de trabajo que, estamos seguros, va a tener notables
derivaciones en posteriores investigaciones.

Del mismo modo, en estas nuevas lecturas icdnicas, el autor ha apreciado la
fijacién de patronatos hagiogrificos de corporacién o afinidades devocionales
en el estatus de los comerciantes y con ello, hemos redescubierto nuevos modos
contemplativos de la actividad comercial. En esta narracién, el ejercicio pléstico
transforma las cabalgatas de los Magos en una mimesis de las caravanas comerciales
terrestres; la leyenda hagiografica del naufragio de san Nicolds, en un fotograma de las
embarcaciones empleadas en el transporte maritimo con su avituallamiento preciso;
y el milagro atribuido al mismo santo relativo a la resurreccién de los tres jévenes en
un saladero, en una de las mds contundentes y sensitivas estampas de la organizacién
de las mercancias en las lonjas de las posadas a través de las marcas de mercader de
sus duefios. Y, como corolario, a la plasmacién de este universo comercial, el autor
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ha concluido su andlisis en la representacién del oficio en si mismo bien a través de
escenas de comercio, bien a través de ciudades asimiladas simbélicamente a objetos
vinculados a su actividad financiera. Es el caso de la grda de Brujas convertida en un
simbolo reconocible de la ciudad.

Pero para llegar a esas afirmaciones hay que desentrafar los cédigos visuales,
interrelacionar las asociaciones y construir un discurso teérico cimentado en todo
el caudal informativo reunido. Todos esos mimbres definen el libro £/ mercado de
arte entre Flandes y Castilla en tiempos de Isabel I de Castilla y, precisamente, esa
metodologia de anilisis determiné que ligado a esa diversidad de circunstancias,
protagonistas y objetos se incorporase al texto una sugestiva reflexion teérica sobre
los distintos términos aplicados al mercado del arte y a la actividad comercial. Por
estas y otras razones, el libro de Iban Redondo Parés viene a llenar un notable vacio
historiogréfico y a convertirse en un texto de indispensable referencia sobre el tema.

La investigacién se ha beneficiado de la riqueza intelectual y personal que se fragué
dentro del equipo multidisciplinar articulado en torno al proyecto de investigacién
La formacién del pintor y la prdctica de la pintura en los reinos hispdnicos (1350-1500),
aprobado por el Ministerio de Economia y Competitividad (HAR. 2012-32720) y,
por otra parte, al apoyo econémico de los proyectos UCM-Santander Redes pictdricas,
coleccionismo y mercado de la pintura tardogética en Castilla. Retdrica, materialidad y
percepcion social (PR75/18-21601) y el proyecto 1+D Corte y cortes en el tardogdtico
hispano. Narrativas, memoria y sinergias en el lenguaje visual (PGC2018-093822-
B-100). Asimismo, es obligado mencionar la profesionalidad y el esfuerzo asumido
por la editorial La Ergdstula al aceptar este proyecto.

Y en este largo camino lleno de trabajo y esfuerzo, también ha habido lugar para
el afecto. Por ello, para terminar nos gustaria recordar las jornadas de trabajo que
todos los miembros del equipo realizamos sobre el retablo de Santiago de la capilla
de Alvaro de Luna en la catedral de Toledo, subidos a los andamios y contemplando a
escasos centimetros la escena de mercado que orna el fondo de la tabla de santa Inés.
En esos momentos, tuvimos el privilegio de deleitarnos ante detalles desapercibidos
para el ojo humano a nivel de suelo. El libro que tienen entre sus manos acerca
su mirada de lupa incisiva a ese y otros mdltiples detalles en un relato inteligente,
cuidado y profundamente experiencial. Un buen cdezel de elementos que, como en
la imaginacién del “decir” con el que inicidbamos estas palabras, sumergen nuestros
pensamientos en las naos que navegaban entre Flandes y Castilla.

Madrid, primavera 2020

Olga Pérez Monzén
Matilde Miquel Juan



INTRODUCCION

Arte y Economfa siempre han ido de la mano, aunque el estudio de dichas
disciplinas casi siempre haya ignorado los tentdculos existentes entre ambos dmbitos.
El presente libro es el resultado de la tesis doctoral defendida en junio de 2019
bajo el titulo “El mercado de arte durante el reinado de Isabel la Catdlica (1474-
1504). Rutas, mercaderes, clientes y obras”, cuyo objetivo principal fue traer a
primer término los aspectos relativos al mercado del arte castellano bajomedieval. La
mayor dificultad ha radicado en la compilacién de datos, documentos, imdgenes y
publicaciones vinculadas a dicha temdtica, dada la parquedad de la documentacién
y la dispersién de muchas de las fuentes empleadas. Con todo, el resultado es lo
suficientemente halagiiefio como para invitar a otros investigadores a continuar en
alguna de las sendas que aqui se exponen.

Dentro del rico panorama que rodea al periodo bajomedieval hispano, debemos
hacer algunas aclaraciones previas respecto a las mercadurias artisticas y al mercado
del arte. Distintos autores han teorizado sobre el significado de los productos
y las creaciones artisticas. Desde un punto de vista productivo, un “producto” es
el resultado de la transformacién de determinados inputs o materias primas®. En
Economia, la definicién de un “bien” es muy amplia: “cualquier objeto o servicio
capaz de satisfacer una necesidad” y, en términos juridicos, se refiere a “cualquier
cosa susceptible de apropiacién™. El historiador Christopher Wickham aporta ideas
fundamentales al realizar una distincién entre los objetos de lujo, las mercancias a
granel y los productos de fabricacién y venta local (como, por ejemplo, la artesania).
El primer y tercer casos resultan marginales dentro de la economia global, puesto
que su incidencia relativa en el total resulta bastante reducida. Por el contrario,
las mercancias a granel son el principal barémetro de la escala de la economia.
Se producen en grandes cantidades, se venden a precios asequibles y permiten
obtener cierto nivel de beneficio. Asimismo, su estudio posibilita conocer aspectos
importantes: la organizacién productiva, su distribucién y comercializacién, y el
tipo de demanda de una gran parte de los consumidores®. Esta categoria serd de
especial interés, puesto que forma una seccién muy importante del conjunto de la
actividad manufacturera de la época, en la que coexistian las creaciones artisticas
2 OCHOA LABURU y ARANA PEREZ 1996, 29.

3 Ambas definiciones pueden leerse en: ELOSUA 1998, 83.
4 WICKHAM 2005, 699-702.
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originales junto a las copias y a la fabricacién seriada. En conjunto conformaban el
gusto estético de la época, que incluye piezas que las clasificaciones decimonénicas
han catalogado como “artes menores” y que en la actualidad denominamos artes
suntuarias o artes de la magnificencia. En el presente libro se observardn ejemplos de
los diferentes tipos de producciones, ya que de todos ellos se extraerdn conclusiones
ttiles.

Por otra parte, Wickham recalca el cardcter relativo de la definicién de “objeto de
lujo”: el oro es considerado un lujo de manera universal, pero las especias pueden ser
consideradas una rareza en Europa y a su vez un producto muy comdn en los lugares
donde se cultivan. De la misma manera, la loza romana utilitaria en su época era
un bien ordinario, mientras que en épocas posteriores y en distintas regiones se ha
considerado un objeto de lujo®. Este cambio de percepcién a lo largo del tiempo trae
a colacién un ejemplo muy significativo para la Historia del Arte: la serie de cartones
que realizé Rafael para la confeccién de los tapices de la Capilla Sixtina (1515-1516).
Curiosamente, en la facultad de Historia del Arte de la Universidad de Londres se
ha discutido sobre la idoneidad de que dichos bocetos se muestren en el museo
Victoria & Albert, dedicado a las “artes decorativas”, proponiéndose su traslado a la
National Gallery, donde, segtn criterios histérico-artisticos de dudosa validez, serfan
tratados como “verdaderas obras de arte”. Este debate, susceptible de ampliarse a
otros muchos ejemplos, muestra que atin queda mucho camino por recorrer y varios
términos por redefinir.

En la obra de Miguel Angel Zalama sobre los tapices el autor presenta una
reflexién aclaratoria a este respecto: si bien en los siglos XV y XVI eran unas de
las creaciones artisticas mds costosas y apreciadas, con el paso del tiempo fueron
perdiendo relevancia frente a la pintura que, en contraposicién, sufrié el proceso
inverso®. El ejemplo de los tapices de la Capilla Sixtina sigue siendo vélido: las telas
manufacturadas en Bruselas segin los bocetos de Rafael quintuplicaron el precio
pagado a Miguel Angel por pintar la béveda, pero a dia de hoy no se exponen alli y,
lo que resulta mds significativo, casi ningtin visitante es consciente de este hecho’.

Estas reflexiones nos llevan a cuestionarnos qué entendemos por “objetos de arte”
y qué tipo de politicas expositivas se llevan a cabo en nuestros museos. La supremacia
de la pintura sobre el resto de creaciones ha supuesto que se hayan relegado otras
categorizaciones artisticas que aportan informacién relevante en los mismos
pardmetros y ayudan a completar la comprensién de la época en el contexto de este
trabajo. Uno de los casos mds peculiares es el relacionado con los mercaderes: las
matrices de sellos, los cierres de sacas y los marchamos de calidad, apenas incluidos
en los planteamientos museogrificos hispanos. En cambio, en paises como Reino
Unido se conservan nutridas cantidades de ellos en museos como el de Tiverton, que
5 WICKHAM 2005, 699-702.

6 ZALAMA 2018, 10-11.
7 BROWNE y EVANS 2011.
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adquiere periédicamente este tipo de elementos, especialmente los que muestran el
escudo de la ciudad, preservando asi su historia econémica y comercial. El Museum
of London, por su parte, conserva mds de dos mil ejemplares. En Espafia se observa
un caso paraddjico: si bien las instituciones parecen ignorarlos, en la actualidad la
ciudadania los puede adquirir en casas de subastas y ferias. Es probable que este tipo
de elementos descansen en los almacenes de los museos, a la espera de una correcta
identificacién y catalogacién.

Respecto al mercado de arte, debemos indicar que se trata de un término mds
amplio que el de “comercio de arte”. Si bien el comercio hace referencia inicamente
a la compra-venta, el mercado de arte (o el plural, arz markets, empleado en inglés)
designa todo el entramado que hace posible la manufactura y comercializacién
de las mercadurias artisticas. Esto incluye aspectos como el flujo bidireccional de
informacién fabricante-consumidor, el transporte, la gestion de los espacios de venta
y la fijacién de precios. En esta situacién, la decision de dichos temas recaia sobre el
duefio o responsable del taller, que deberfa estar al tanto de lo que mds salida tenia
en los mercados a los que dirigfa sus manufacturas. Las posibilidades de obtener
dicha informacién no eran abundantes y la recibiria de mercaderes que actuaban a
escala internacional o mediante la visita a ferias o almacenes en los que se comerciaba
con estos productos al por mayor. En el precio final de la obra de arte se debian
repercutir un elevado nimero de costes: las materias primas, impuestos por actividad
productiva, tasas de las guildas, salarios de los operarios y cargos de transporte, ademds
de los mdrgenes de beneficio que debian obtener todos los agentes encargados de su
comercializacién.

Este panorama presenta un mundo complejo, lleno de elementos y actores que,
una vez estudiados en conjunto, permite adentrarnos en el estudio del mercado de
arte bajomedieval castellano y europeo.





