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Argumentar es una actividad locutiva omnipresente en el mundo co・
tidiano, aunque muchas veces el hablante no es consciente de su empleo 
en el discurso diario. Su estudio ha estado durante mucho tiempo limi-
tado a los discursos ret6ricos, politicos, institucionales, juridicos y media-

ticos. 
Ya Anscombre y Ducrot en 1983 quisieron dejar constancia de c6mo 
tenemos en el propio sistema lingiiistico numerosos mecanismos exp陀 si-
vos para conseguir que nuestro receptor acepte nuestras ideas. Por tanto, 
el estudio de la ar伊mentaci6nno puede ser algo mas, un anadido, sino 
algo transversal, una dimension, como Roulet (1991) propuso. No hay 
textos ar伊Jmentativosvs. narrativosぅdescriptivos,etc.ラsinoque la argu・
mentaci6n puede aparecer en cada tipo textual; actuar, pues, transversal-
mente (Fuentes Rodriguezヲ2017[2000]). 
En la dialectica propia de entrevistas, debates y otras actividades 
politicas, la ar伊mentaci6nes un instrumento necesario. Pero tambien 
recurrimos a ella para relacionarnos con n町 strosjefes, con nuestros fa-
miliares, con nuestra pa吋a,con las personas que nos atienden en la 
administraci6n o en los servicios publicos. Neces1tamos ar伊 mentarpara
rechazar una propuesta de cambio de linea telefonica, para solicitar un 
prestamo o para pedir ayuda de cualquier tipo. 
Dado que la ret6rica data de antiguo, seria esperable que nuestra 
formaci6n en ar伊Jmentaci6nuera muy elevada. Sin embargo, ha des-
aparecido del curriculum oficial hasta el punto de que hoy un alumno 
la necesita para defender sus trab可OSde fin de estudios 0 master, para 
exponer su opinion en clase, y no tiene instrumentos para hacerlo. Las 
tecnicas argumentativas parecen olvidadas y el estudiante no sabe a que 
recurrir. Necesitamos formaci6n en este campo. Esto se extiende a mu-
chas otras zonas de nuestra actividad social. De hecho, hoy prolif eran los 
cursos sobre“c6mo hablar en p白blicoヘnecesariospara ejecutivos, lide-
res, pero tambien comunicadoresラvendedoresぅetc.Por otro lado, el cam-
po de la dialectica, necesario para situaciones de enfrentamiento, es un 
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claro ejemplo de su necesidad. Van Eemeren y su equipo trabajan en este 
campo y nos muestran su necesidad constante (cfr. Van Eemeren・Groo-
tendorst, 2004). La mediaci6n social es otra zona de inter白enel que los 
conocimientos sobre c6mo persuadir en la interacci6n con otros tienen 
un valor incalculable. 
Los autores de este trabajo son expertos en argumentaci6n, desde 
diversos campos. Pertenecen a equipos de investigaci6n que, desde Pa-
lermo, Santiago de Chile o Sevilla, se acercan de manera te6rica y prac咽
tica al estudio de esta dimension discursiva para mostrar, desde los casos 
practicos, c6mo esta realidad tiene muchas caras y matices, y c6mo po・
demos aprender mucho de ellas. 
El profesor Santib拍 ezen Chile ha trabajado sobre la metafora. La 
profesora Prestigiacomo se ha dedicado, undamentalmente, al estudio 
de la prensa, tanto en articulistas actuales como en re吋stasdel pasado, 
para mostrar los recursos ar伊mentativosempleados en una epoca de la 
historia de Espana. Los miembros del grupo de investigaci6n en Ar伊1・
mentaci6n (APL) se han acercado durante aiios al estudio de corpus y de 
practicas discursivas en el campo politico (Fuentes Rodriguez, ed. 2016) 
y mediatico (Fuentes Rodriguez, ed. 2013a y b). Han mostrado c6mo, 
para convencer al otro, el hablante utiliza multitud de町 cursos(lexicos, 
sintacticos, foneticos）ラ siempredesde un encuadre contextual. El tipo de 
discurso elegido, la situaci6n sociohist6rica, politica, el tipo de receptor 
esperable o la ideologia dominante juegan un papel fundamental. 
Han conseguido identificar estrategias empleadas en el debate par・・
lamentario, en el cuerpo a cuerpo electoral, donde el enfrentamiento 
entre“nosotros円 y“ellos”escomun a todos los partidos, las estrategias 
de deslegitimaci6n del contrario no entienden de siglas, y el insulto y la 
descalificaci6n hacen del argumento ad hominem la estrella del espectaculo. 
Precisamente esta“espectacularizaci6n de la politica”（Gallardo・En・

伊ix,2016) asi como el populismo dominante en esta era de la“pos-
verdad" (Charaudeau, 2009), han unido los dos grandes campos de lo 
publico: lo politico y los medios de masas. La mediatizaci6n es un hecho 
fundamental de la politica actual, pero tambien se extiende mucho mas 
alla. El mundo de Internet y las redes sociales han abierto la puerta al es-
pectaculo constanteラala sobreexposici6n publica y a la confusion priva-
do-publico, que unos aprenden a utilizar para manejarla como un medio 
persuasivo masラcuandono de manipulaci6n. 
El tipo de relaci6n interactiva que se pretende crear con el interlo-
cutor determina el tono de cercania y distancia, y tambien el rol que va 
a elegir el hablante. Llegamos, asiラaun tema fundamental en el analisis 
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de la ar伊mentaci6ndiscursiva. En la interacci6n, la imagen social em-
pleada (y la identidad individual y grupal) asi como el juego de cortesia 
y descortesia emergen como un elemento connatural a la practica ar伊1・
mentativa. Ser cort白odescortes puede ser una estrategia rentable para 
conseguir el objetivo comunicativo. Para esto el hablante decide que rol 
quiere y debe tomar, c6mo se ajusta a lo exigido en el contexto y el tipo 
discursivo, y si quiere mostrar su identidad personal de manera natural 
o bien utilizar una identidad estrategica, creada para ese encuentro in-
teractivo. 
Todos estos factores interactuan cada vez que nos comunicamos. Si 
hablar exige todo este calculo mental, comunicar de manera estrategica 
ケaquientra la argumentaci6n) exige un esfuerzo aiiadido. Para mostrar 
la compl司idadde esta tarea y su aplicaci6n en campos discursivos dife-
rentes ofrecemos una selecci6n de trabajos que, creemos, abriran al estu-
diante y al especialista a nuevas realidades y sugeriran nuevas propuestas 
investigadoras. 
Los autores de esta obra se acercan al discurso institucional (en dife-

陀ntesepocas de nuestra historia）ラ alcine, a las redes sociales y se detie-
nen en el estudio de mecanismos como los fonopragmaticos en la exprゎ
si6n de la sinceridad y el empleo de la metafora conceptual, basicos para 
conse伊iirel efecto persuasivo deseado. Su especializaci6n en cada uno 
de estos campos de investigaci6n garantiza la pro undidad de la obra. 

LAoBRA 

El volumen comienza con los trabajos dedicados al discurso insti-
tucional por ser el mas olvidado en los estudios sobre argumentaci6n. 
La persuasion es connatural a el, como lo es en cualquier otro discurso 
ar伊imentativo.Convencer en ellos no es suficiente, es necesario tambien 
conseguir“la adhesion de los espiritus円（Perelman,1970). Esta adhesion 
emotiva es necesaria para las organizaciones publicas y particulares, 
como vamos a comprobar. Generalmente, ademasラlosactores institucio・
nales suelen tener una dimension politica, por lo que los estudios habi-
tualmente se han dirigido a este白ltimocampo. N osotros nos abrimos a 
todo tipo de instituciones. 
Esperanza Alcaide Lara se centra en el discurso de instituciones伊1-
bernamentales y no伊bernamentales.focaliza SU analisis en las practicas 
discursivas de estos organismos, sobre todo en la genesis o sedimentaci6n 
de nuevos』opoi,reglas o conocimientos compartidos que utilizan para 
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crear una imagen persuasiva de su organizaci6n pero que luego sirven 
como legitimadores de nuevas conclusiones. Dominar los topoi es funda-
mental para conse伊irel exito en cualquier argumentaci6n. Ya desde la 
血osofiagriega se trabajaba sobre ellos (Arist6teles) y se destacaba su fun-
ci6n como garante del proceso argumentativo (Toulmin, Anscombre-Du・
crot). Sin embargo, puede darse el caso, como se analiza en el trabaio. 
de utilizar ciertos topoi para proyectar una imagen positiva de que se e~ta'. 
luchando por resolver ciertos problemas, pero a la larga pueden instalarse 
en la mente colectiva contenidos que, per 時 sondiscriminadores y, por 
ello, se pretendian erradicar. La instituci6n pretende mostrar que se esta 
protegiendo al debilラperosu presentaci6n de este puede resultar negativa 
y contraproducente. La reflexion sobre estas practicas discursivas resulta 
de gran valor para tomar conciencia de la relevancia que puede tener un 
mal _uso de las estrategias y su trascendencia en el plano social. 
La imagen que proyecta:rios en la interacci6n resulta de gran impor-
tancia en el estudio de los d即 ursosぅ払porsupuesto, en c6mo se emplea 
la argumentaci6n para conseguir un objetivo positivo. Esto no se li~ita 
a la relaci6n interpersonal, sino tambien a lo institucional. Los onranis-
mos tienen como principal objetivo en sus discursos p白blicosmostrむun
imagen de fuerzaラunidady cercania a los receptores. El trabajo de Cata-
lina Fuentes Rodriguez analiza discursos institucionales emitidos durante 
el estado de alarma provocado por la pandemia de la COVID・19.En 
ese momento en que la palabra era el i'.mico contacto con el otro. con el 
p曲lico,el gobierno tenia una misi6n m:iy importante que cumplir para 
conse伊lirque la poblaci6n siguiera las instrucciones. El trabaio analiza 
las estrategias y mecanismos que utilizaron los miembros def gobierno 
para conseguir persuadir, convencer y solucionar una situaci6n dificil. El 
poder del discurso era necesario y se mostr6 en toda su extension en este 
mom en to・Lospoliticos, el presidente del Gobierno sobre todo, pasaron a 
un registro institucional, como requeria la situaci6n, y para ello hicieron 
uso de los recursos ar伊imentativoscomo soporte. 
La Casa Real es otra instituci6n de gran importancia en nuestro pais. 
D. Moreno Benitez s: acerca al discurso de la Reina Letizia y se p陀~n­
ta cual es el equilibno entre mostrar la imagen de la instituci6n v la de 
miembro de la Casa Real. El objetivo pretendido en los discurso's de la 
reina Letizia es triple: mejorar la imagen de lajefatura del Estado、dela 
Corona y, sobre todo, del propio papel de la reina. El autor analiza las 
estrategias empleadas en sus diferentes intervenciones. Analiza mecanis-
mos de intensificaci6n, emoci6凡polifoniao cortesia. Posteriormente‘lo 
contrasta con el discurso del rey y de otras representantes institucion~les 
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