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INTRODUCCION

Catalina Fuentes Rodriguez
(Universidad de Sevilla)

Ester Brenes Pena
(Universidad de Cérdoba)

La investigacion que presentamos en este volumen se incardina
dentro de los presupuestos basicos que nos mueve a las editoras en
la investigacion: la conciencia de que la comunicacion es, en un ele-
vado porcentaje de casos, totalmente persuasiva. El hablante busca
que el oyente confirme sus conclusiones, o, al menos, acepte sus pre-
supuestos. Las modalidades discursivas en las que esta persuasion
se expresa atraviesan todos los tipos textuales, desde la conversa-
cién interpersonal al discurso publico (politico, publicitario, digital,
empresarial, etc.); de ahi que este trabajo incluya muchas de ellas.

Todos estos discursos contienen una dimensién argumentativa,
por lo que es necesario adoptar un punto de vista pragmatico para
poder explicarlos. Desde los fundamentos de la retdrica clasica a
la teoria de la Argumentacion de la Lengua de Anscombre-Ducrot
(1983) o la dialéctica de Van Eemeren y su equipo (1984), los trabajos
lingliisticos que se han acercado a estas manifestaciones discursi-
vas necesitan de una dimension socio-ideoldgica y contextual que
permita su expresién. Muchos de los participantes en este volumen
siguen un modelo de Lingiiistica pragmatica (Fuentes Rodriguez
2017[2000]).

Mas novedoso puede resultar el abordar estas formas expresi-
vas desde la macrosintaxis. Esta corriente de investigacion sobre el
discurso pretende estudiar las manifestaciones formales en la es-
tructura discursiva, mas alla de la oracidon. Muchas de ellas estan
orientadas a explicar esta dimensién persuasiva. Este objetivo, la
determinacién de la macrosintaxis de los discursos persuasivos, su-
pone un avance en relacién con algunos de los temas principales de
la investigaciéon pragmalingiiistica actual.
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A través del andlisis de diferentes tipos discursivos, queremos
comprobar como la sintaxis puede integrar todos los elementos per-
suasivos, cOmo se categorizan y entran en el sistema de la lengua. En
este enfoque estudiamos c6mo las comunicaciones realizadas en un
contexto (los enunciados y los textos) transmiten una informacion
sobre el punto de partida del hablante y lo que pretende del oyente.
En nuestro enfoque tenemos que establecer la inscripcién teérica de
esta posicion del hablante. A través de estos elementos, podremos
disenar una macrosintaxis de este tipo de discurso que nos permita
abstraer a partir de ahi los paradigmas, el sistema macrosintactico
y/o el sistema macroestructural que visualiza esta designacion des-
de el propio hablante.

El objetivo principal del volumen, describir la macrosintaxis
de la argumentacioén, nos lleva a identificar y analizar los diferen-
tes elementos de los que se sirve el hablante para poder expresar la
persuasion. Utilizando la metodologia de la Lingtiistica pragmatica,
delimitaremos los paradigmas de operadores argumentativos, cate-
goria macrosintactica especifica, y describiremos su comportamien-
to sintactico y las funciones argumentativas que expresan. Lo exten-
deremos a otras estructuras libres y a construcciones semifijadas, asi
como a los complementos periféricos. Cubrimos, con ello, las dife-
rentes manifestaciones de la dimensién argumentativa de los textos
en un estudio tedrico-practico sobre un amplio espectro de corpus.
También veremos su relacién con los aspectos fonicos o contextual.

Por esta doble inscripcion, macrosintactica y pragmatica, encon-
tramos a lo largo del volumen estudios mas centrados en las formas
expresivas, operadores discursivos, construcciones sintacticas en di-
ferente grado de fijacién, asi como aspectos mas generales, ligados
a la macroestructura informativa de los discursos, o al aspecto tipo-
logico. En otros estudios, el tipo textual, ya sea el discurso politico,
judicial o publicitario, determinan la selecciéon de los mecanismos
elegidos y orienta su interpretacién.

Las redes sociales también encuentran su sitio en este trabajo, ya
que su relevancia como medio de comunicacion social va unida a su
capacidad de influencia en los receptores. Son medios colectivos de
comunicacion, que imponen opinién y crean tendencia. Parecen ale-
jados de los presupuestos retoricos, en apariencia, pero son el caldo
de cultivo de falacias, desinformacién y populismo.
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Como podemos ver, la argumentacion implica el efecto en el
otro, la consecucion de un objetivo, la orientacion del pensamien-
to del receptor o del grupo. Nosotros, como investigadores, estu-
diamos las estrategias que configura el hablante para conseguirlo
y c6mo estas se expresan a través de formas y estructuras ya codi-
ficadas en el sistema de la lengua. Es un enfoque de la lingiiistica
desde una perspectiva totalmente estratégica y receptiva, desde el
plano de la interaccién produccion-recepcion y efecto social. En este
juego o negociacion, tiene un papel muy relevante el propio cédigo
de la lengua. Y nosotros queremos llamar la atencién sobre cémo
las formas y estructuras guardan memoria de este uso repetido y
socialmente admitido, quedando como instrucciones macroestruc-
turales, pragmaticas, de empleo. Este es el fundamento de la mirada
macrosintactica y su novedad metodologica.

El contexto de relacién es igualmente determinante. En este sen-
tido, encontraran diferentes situaciones, paises, sistemas politicos,
condiciones socioculturales, que tendran que tenerse en cuenta para
poder interpretar el uso persuasivo de las formas elegidas. Asi se
enriquece el estudio y el lector puede hacerse una idea global de la
metodologia, de la relevancia del estudio de la argumentacion y los
efectos sociales que conlleva.

Este trabajo estd relacionado con un proyecto de investigacion:
“Macrosintaxis del discurso persuasivo: construcciones y operado-
res (MacPer)” (P18-FR-2619), proyecto Paidi Frontera financiado por
la Junta de Andalucia, desarrollado de 01/01/2020- 31/01/2023. Ha
estado co-dirigido por la dra. Fuentes Rodriguez (us) y la dra. Brenes
Pefia (uco), y en él han participado investigadores de la Universidad
de Sevilla (dra. Gonzalez Sanz, dra. Padilla Herrada, dr. Moreno Be-
nitez y don José Garcia Pérez), la Universidad de Cordoba (dr. Pé-
rez Béjar, dr. Perea Siller) y la universidad francesa de Lorraine (dr.
Meléndez Quero). En el volumen otros investigadores, procedentes
de diversos paises (Portugal, Italia, Francia, Austria, Bélgica, Esparia
o China), abordan la persuasion en discursos judiciales, politicos,
institucionales, mediaticos, digitales, o se detienen en el analisis de
las expresiones que manifiestan esta dimension argumentativa rela-
cionando macrosintaxis y pragmatica, forma y contexto integrados.





