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Introduccion

El 19 de noviembre de 2023, Javier Gerardo Milei, un eco-
nomista desconocido para el publico general unos afios
atras, se convirtid en el nuevo presidente de Argentina al
vencer a Sergio Massa, el ministro de Economia bajo la
presidencia de Alberto Fernandez, que finaliz6 su gestién
con un 140 por ciento de inflacién anual.

Al iniciar su aventura politica, Milei era algo parecido a
un «improbable presidente». En primer lugar porque, cuan-
do empez6 a salir en los programas de televisién como un
polemista efusivo y hasta descontrolado que llamaba la aten-
cidn, él mismo negaba todo interés en la politica. Eso si, ejer-
cia una critica radical al feroz rumbo econdémico de Argenti-
na durante el gobierno de Mauricio Macri y hablaba de cosas
como inflacion y déficit fiscal dando largas explicaciones que
no respetaban los tiempos televisivos y que el ptiblico de los
programas no entendia. En esas apariciones en los medios,
Milei se enfrentaba y discutia nada amablemente con quie-
nes discutian sus opiniones, y hasta los trataba de «burros».
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Macri es un ingeniero hijo de un gran contratista del
Estado que habia despertado la esperanza tras el hartazgo
con el kirchnerismo, y, cuando le tocé ser opositor, se mos-
tr6 conciliador y evit6 el conflicto con el que Néstor Kirch-
ner (1950-2010) toreaba una y otra vez.

Milei era todo lo contrario, y muchas veces no se sabia a
qué se debia su enfado, que en ocasiones resultaba gracioso
y otras veces llegaba a ser desagradable. Con las mujeres se
mostraba muy hostil.

Su éxito evidenciaba que el ptiblico estaba muy dispues-
to a que alguien llamara «burros» a todos y no mostrara
ningun interés por respetar las reglas de cualquier protoco-
lo, porque la gente padecia los efectos una inflacién com-
pletamente descontrolada que venia creciendo desde el kirch-
nerismo y porque Macri no daba pie con bola al respecto.
Este dltimo pasé cuatro afios corriendo detras del agujero
fiscal sin encararlo con decision.

Macri se decia un «gradualista» y no le gustaban las for-
mulas de los «liberalotes», individuos como José Luis Es-
pert o Roberto Cachanosky, que le decian que debia adop-
tar decisiones drésticas de control del gasto, y que, en
palabras de uno de los defensores mas acérrimos de ese
gradualismo, querian realizar una operaciéon a corazén
abierto a un paciente con insuficiencia cardiaca.!

El kirchnerismo estaba en aquel entonces en la oposi-
cién, esperando que Macri les devolviera el poder y que fue-
ra generoso, porque, para la mayoria, el recuerdo de los

1. Iglesias, Fernando A., «La propaganda antipolitica de los liberalo-
tes», La Nacion, 22 de noviembre de 2017, <https://www.lanacion.com.ar/
opinion/la-propaganda-antipolitica-de-los-liberalotes-nid2084410/>.
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Kirchner era una pesadilla. Su esperanza demasiado opti-
mista se vio coronada después.

Mientras tanto, Macri compartia la misma visiéon de
que los «liberalotes» eran un peligro, y estaba muy comodo
consiguiendo nueva financiacion para el descontrol y pen-
sando en cosas como la imagen de su gobierno, muy dife-
rente a la de sus antecesores los Kirchner, que no se veian
bien en ningin evento. Puede resultar irénico, pero es ver-
dad que el marketing de Macri incluia presentar a su mujer
como una princesa de la revista Hola y a su gobierno como
un gabinete agradable a la vista.

En eso se habia quedado todo, y la inflacién crecia tras
la recesion y con ella, y Macri terminé derrotado en 2019
por un Alberto Ferniandez respaldado por la alianza entre
el kirchnerismo y el Frente Renovador, encabezado por
Sergio Massa. ,

Alberto Fernandez era la prenda de unién entre ambos
peronismos y resulté un presidente sin poder y sin voluntad
de cambiar nada. Utilizé todo su capital politico en tomar
medidas draconianas contra la COVID-19, que al principio
fueron muy populares, pero que al final cayeron maés por el
hartazgo del publico que por un deseo del gobierno.

En todo ese periodo, Javier Milei fue ganando fama, lla-
mando la atencion, generando tendencias en Twitter, sien-
do objeto de todos los memes y los videos de TikTok. Le
encantaba sobre todo a un publico joven que consumia sus
extravagancias por las redes sociales y se dejaba seducir por
el discurso contra los politicos y por todos los apelativos
que el personaje les aplicaba, porque advertian que su futu-
ro estaba muy comprometido y porque el «gran pesimis-





